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Fenomén Bernard: vlastni cestou k poctivému
ceskému pivu

Dubnovy klubovy veéer nam pfipomene, Ze novodoba ¢eska historie nejsou jen nejriznéjsi politici, ale také
osvicené podnikatelské osobnosti a legendy.

Budeme mit moZnost si vyslechnout Zivotni a podnikatelské pfibéhy, tivahy a zkusenosti dvou muz: Stanislava
BERNARDA, ikonického podnikatele a zakladatele kultovni zna¢ky Rodinny pivovar BERNARD a Zderika SiPKA,
duchovniho otce fransizového konceptu pivnich restauraci BERNARD PUB a pivnich bari BERNARD BAR a
osobneé se jich zeptat na vse, co nas zajima.

,Pohled na svét (piva) o¢ima Stanislava BERNARDA", neprehlédnutelného tvrdohlavého
pivovarnika, kterému se uz bezmala tfi desitky let pIni jeho podnikatelsky sen: vafit poctivé
Ceské pivo a mit svdj nazor.

,0d zacdtku mdme sen vafit to nejlepsi pivo na svété, nejpoctivéji a nejlépe, jak to jde, s
Idskou a vdsni. Nejsme pritom fixovdni na vysledek — takZe se tim vlastné bavime. A i kdyZ
nase pivo patfi mezi ta nejdraZsi, nikdy jsme nebyli orientovani jen na zisk, ani na trvaly
rust. Kdyby to totiZ bylo tak, nemohlo by se ndm to nikdy podarit. “

,Vize a ohlédnuti Zderika SIPKA“, obchodniho feditele a duchovniho otce franizového
konceptu a sité pivovarskych hospod Bernard Pub, ktery nevsadil na velikost, mnozstvi
nebo silu, ale na kvalitu, otevienost a ,,partnersky” pfistup win-win.

»Vsadili jsme na princip ,oteviené, mékké fransizy“, umoZriujici majitelim nasich
partnerskych hospod uplatnit v nich ¢dstecné také kus jejich ,,vlastni cesty”, kus sebe sama
a obohatit koncept o néco, co se jim uZ drive osvédcilo.”

Tésime se na vas ve stifedu 10. dubna 2019 od 19.00 v prestiznim coworkingu Opero (wWww.opero.cz),
v Praze 1, Salvatorské ulici 8.

Komu je diskusni vecer uréen? S kym se potkate?

Prednostné je diskusni klubovy vecer urcen ¢lendm Franchise Clubu a jejich hostim —
koleglim, pratelim a rodinnym pfislusnikiim. Jsme otevreni ale také necleniim a pfiznivclim,
ktefi nds podpofi zaplacenim vstupného.

Diskusni vecer je urcen vsem, podnikatelim i nepodnikatelim, které zajima, co se aktualné
déje ve svété pivovarnictvi, gastronomie, ale také pro ty, které zajimaji moderni formy
fransizingu, marketingu, fizeni firem nebo budovani firemni kultury. A samozrejmé tém, kteri
maji radi Standu Bernarda, jeho Zivotni pribéh, Rodinny pivovar Bernard a jeho pivo.


http://www.opero.cz/
http://www.opero.cz/

O ¢em si budeme s obéma hosty povidat? Na co se jich budeme ptat?

Jak se v poslednich vyviji spotfeba piva v nasi zemi vzhledem k tomu, jaké jsou generacni a socialni
vlivy, jaky je vyvoj cen, sortimentni trendy a vyvoj celého trhu? Jak se vyviji trh gastronomie? Jaké
typy restauraci a rychlého obcerstveni jsou na vzestupu? Jak se pfizplsobit témto trendlim?

Jaké v tomto roce ocekava pivovar Bernard zmény a vyzvy? Jaké ma plany v podnikani? Co nového a
zajimavého se dnes vafi v pivovaru a kde vznikaji inspirace k inovacim? Jak jde pivovar Bernard vstfic
trendu digitalizace a zavddéni novych technologii? K ¢emu pivovar ,,zaméstnava” dva roboty Pepu a
Standu?

Proc se Standa Bernard kdysi pustil do podnikani? Co si tim chtél spInit? A splnil si to? Co je zdkladem
spravného podnikani? Daji se byznys a politika délat bez korupce? Jaky je dnes vztah Stanislava
Bernarda k malym pivovar(im a naopak?

Jakou ulohu dnes Standa fakticky po tolika letech vykondva v Cele firmy? Jak relaxuje? O Zivotnich
(ne)jistotach a pozitivnim mysleni, o prozitkové joze, o vzorcich z détstvi.

Jak se dnes ve firmé vyuziva pétice firemnich hodnot? Cim to, e ma pivovar téméF nulovou fluktuaci?

Kde ma kofeny mimoradny vztah Standy Bernarda k marketingu a reklamé? Kdy a jak vznikla myslenka
yvlastni cestou”“? Jak vznikl napad vyuzivat koncept ,reklama v kontextu doby” (Svét se zbldznil, S Cistou
hlavou,  Rotujici  pipa,  Proti  europivu -  https://www.bernard.cz/cs/v-akci/reklamni-
kampane/index.shtml) a je stéle stejné funkcni jako pred lety?

Proc se Pivovar Bernard rozhodl pro vlastni znackové restaurace? A proc zvolil fransizu? Jak dlouho se
koncept Bernard Pub testoval a ladil, neZ byl nabidnut majiteldm restauraci jako fransiza? Co byl pfi
vyvoji a testovani nejvétsi problém?

Proc Pivovar Bernard nestoji o vice fransizovych hospod Bernard Pub v Praze, ale i jinde?

Jak to funguje, kdyz si fransSizor necha vyvinout, provozovat a vést fransizovy koncept cizi odbornou
firmou? Jaka je v tomto modelu spoluprace role fransizora a jak je to s autorskymi pravy ke znacce a
know-how?

Proc¢ Bernard Pub neni tzv. ,tvrda fransiza“, pro¢ nema striktné dané a kontrolované vSechny postupy?
Jak je tento koncept ,, mékké fransizy” vymezen, aby byla dodrZena jeho image a jaka mira volnosti je
dana majitelim fransizovych restauraci? VyZzaduje ,mékka“ fransiza méné nebo naopak vice kontroly
ze strany fransizora, neZ je tomu u tvrdé fransizy? Jaké jsou dal3i zkuSenosti s mékkou fransizou?

Jaky typ majitell a jaky typ restaurace je idedlni pro fransizovy koncept Bernard Pub? Vyplaci se pfi
hleddani partner(l nespéchat a hledat kvalitu?

Ocenuji provozovatelé fransizy svobodu a vstficnost, kterou dostavaji od fransizy? Motivuje je tento
pfistup? Obohacuje se zakladni koncept o pfinosy a ndpady od fransizant( konceptu Bernard Pub?

Co vse tvofi pro hosty Bernard Pub(l a Bernard Barl ,,zakaznicky zazitek” a jakd je jeho nejsilnéjsi
slozka? A co tvofi,zakaznicky zazitek” pro hostinské, ktefi maji na ¢epu Bernarda? A co pro fransizanty,
ktefi provozuji fransizu Bernard Pub?
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Kdo je Stanislav BERNARD?

Stanislav BERNARD, spoluzakladatel a spolumajitel Rodinného pivovaru Bernard v Humpolci, je neprehlédnutelna
osobnost. Nejen svou vyskou, ale pfedevsim svymi nazory a originalnimi zpUsoby,
kterymi je prezentuje a prosazuje navenek. Je podnikatelem, ktery vi, Ze Uspésné

Bernard Tvrdohlavy &, podnikani stoji pfedevidim na kvalité, vytrvalosti, spolupréci, kreativité a odvaze

muz . neustale vstupovat na neprobadana Uzemi. Je také respektovanym manazerem, jenz
- ¥ neztraci smér k cili, zGstavd nohama na zemi a neopousti ho smysl pro humor, kdy?
se nedafi. Prokazatelné je talentovanym a napaditym marketérem, kterému se diky
origindlnimu stylu prezentace podafilo vytvofit kultovni znacku piva (viz galerie
reklam https://www.bernard.cz/cs/v-akci/reklamni-kampane/index.shtml ). Zajisté
je i sebevédomy chlap, ktery si nejen umi udélat legraci sdm ze sebe, ale ma také
navic odvahu verejné vystavit své jméno i tvar jako zaruku kvality. A v neposledni radé
je také odpovédnym obcanem a demokratem, kterému neni jedno, co se kolem néj
déje.

Stanislav

L

Stanislav Bernard je rodak z Opavy. Vystudoval Fakultu strojni a elektrotechnickou Vysoké Skoly dopravy a spojl
v Ziliné. Nasledné pUsobil v nékolika podnicich jako elektrokonstruktér a na dalsich technickych pozicich.

Vlastni cestou k poctivému ceskému pivu se v roce 1991 vydal Stanislav Bernard se svymi spolecniky Josefem
Vavrou a Rudolfem Smejkalem, kdyz za pétinasobek téetni hodnoty ziskali v drazbé zkrachovaly humpolecky
pivovar, ktery prebudovali na Rodinny pivovar Bernard, na jehoZ rozvoji se Bernard dodnes podili a ktery sbira
ocenéni jak za kvalitni pivo, tak i za reklamni kampané. ,,Pivo dobré, majitel magor,” hlasa jeden z nejznaméjsich
Bernardovych billboardd. Stal u zrodu radia Vysocina.

Diky usili Ceského svazu malych nezavislych pivovard, v jeho? &ele stal pravé Stanislav Bernard, se v roce 1993
podafrilo prosadit zakon o diferencované spotiebni dani, coz umoznilo vznik celé plejady malych pivovar( a
minipivovarl — ty tak dostaly Sanci konkurovat zavedenym znackam velkych pivovara.

V roce 2000 ziskal Stanislav Bernard ocenéni Pivovarskd osobnost stoleti a Podnikatel roku. Dale je nositelem
tituld Brand manager CR, Marketingovy manazer CR. Je spoluzfizovatelem Nadaéniho fondu proti korupci. Je
¢lenem zastupitelstva mésta Humpolec, Ve volbach v roce 2008 neuspésné kandidoval do Senatu Poslanecké
snémovny CR za Ob&anskou demokratickou stranu. Dle vlastnich slov ale dnes zadné politické ambice v podstaté
nema a chce se naplno vénovat svému podnikani. Je Zenaty a ma dvé déti, Zije v Humpolci.

Pod nazvem , Tvrdohlavy muz“ vysla v roce 2014 jeho autobiografie v nakladatelstvi 65. pole, a byl o ni nebyvale
velky zajem. U&astnici klubového vecera tuto publikace obdrii spolu s daldimi darky od Rodinného pivovaru
Bernard.

Kdo je Zdenék SIPEK?

Zdenék SIPEK, obchodni teditel pivovaru a také neformalni ,manaZer pro win-win“, je odpovédny za odbyt
pivovaru. Je uz 18 let ¢lenem pivovarského obchodniho tymu a od roku 2004 jej ridi
jako obchodni feditel. V soucasnosti vede tym 47 lidi, ktefi jsou partnery, poradci a
pomocniky pro ty hostinské, ktefi odebiraji pivo z humpoleckého pivovaru, véetné
fransizant(. Pracuje nejvice na cestach, aby neztratil kontakt s realitou, s obchodnim
svétem, s odbérateli. Tato prace, ¢asové velmi ndrocna (mésicné najezdi v
priméru Sest tisic kilometra), je jeho konicek. Zdenék Sipek, rodak z Prahy, Zije s
rodinou u Litvinova. Miluje silné motocykly.

Svou povahou je Zdenék SIPEK Zivouci ukdzkou viech ,péti firemnich hodnot
pivovaru Bernard: otevienost, dlvéra, spoluprice, odpovédnost a pozitivita®.
Zdenék je soucasné kreativni a hravy vizionar a také realizator a dotahovac se smyslem pro kvalitu, detail i celek.
To prokazal, kdyz spolu s AleSem Pavlikem ze spolupracujici firmy GastroCompany Praha spolecné vytvareli
fransizovy koncept pivovarskych hospod Bernard Pub. Do DNA nového konceptu Bernard Pub zakomponovali
bernardovské krédo ,Vlastni cestou” a pravé onu pétici bernardovskych firemnich hodnot. Nastavili tak
fransizovému konceptu mékkou a otevienou ,povahu a zvolili si pomalejsi tempo expanze s dlirazem na kvalitu
a ,chemii vztahu. Zkratka dali pfednost malosériové rukodélné produkci ,na miru” pred hromadnou sériovou
produkci ve velkém.

)



Co je Rodinny pivovar Bernard?

@ Cely pfibéh Rodinného pivovaru Bernard zaV(:aI dne 26. fijna 1991 tim, Ze v malé privatizaci
vydrazili panové Stanislav Bernard, Rudolf Smejkal a Josef Vavra humpolecky pivovar. Tim
BERNA’RD se zacal plnit jejich sen o vlastnim pivovaru, ve kterém budou vafrit poctivé ceské pivo. Z
ruin pivovaru dokazali udélat béhem nékolika let jeden z klenot( ¢eského pivovarnictvi.

Vice v galerii: https://www.bernard.cz/cs/pribeh/fotogalerie/index.shtml

Co je fransizovy koncept pivovarskych restauraci Bernard Pub a bar( Bernard Bar

Humpolecti pivovarnici zacali o moznosti otevreni sité vlastnich znackovych hospod

> Bernard Pub uvaZovat v roce 2010. ,Zatimco pro provozovatele restaurace znamena

,Zé* fransiza vyrazné mensi podnikatelské riziko, nez kdyby zcela sam rozjizdél podnik pod svou

BER“ARD vlastni znackou, pivovar si ve ,své” znackové restauraci mlze daleko lépe nez v jiném

' podniku ohlidat kvalitu piva,” uvadi vyhody fransizy pro obé strany obchodni feditel

(ﬁ,/ pivovaru Zdenék Sipek, jeni je spolu s AleSem Pavlikem ze spolupracujici firmy

GastroCompany Praha duchovnim otcem tohoto pivniho konceptu. Architektonicky navrh

je dilem Martina Hilperta. "Po prGzkumu trhu jsme se rozhodli pro koncept kulturniho pubu s kuchyni a

kompletnim vybérem piva Bernard, ureny primarné pro ceského zdkaznika, nikoli pro turistické lokality a
nakupni centra," dodava.

,V Praze jsme si nastavili strop Sest nebo sedm restauraci. Nechceme, aby se ze sité hospod stal masovy retézec
podobny sitim rychlého obcerstveni. Nasi strategii je postupné otevirani jednotlivych novych fransizovych
restauraci. Prioritou pro nas neni mnozstvi otevienych provozoven, ale kvalita provozu, lokality a fransizanta,
dlouhodobé oboustranna spokojenost a osobni pristup," zdtirazriuje Sipek.

Prvni Bernard Pub byl otevien v bfeznu 2012 v Praze na Zizkové, dalsi pak na Andélu, Vinohradech, Brfevnové,
Dejvicich, ve Stodulkach a jeden ve Zliné. V jednani je otevieni dalSich restauraci mimo hlavni mésto, napfiklad v
Brné, Uherském Brodé nebo v Bratislavé. Ze zahrani¢i se zatim uvaZuje pouze o Slovensku. Vice na
https://www.bernardpub.cz/

Bernard Pub ma také mladsiho a mensiho fransizového brasku pod nazvem Bernard Bar. Jde o Uspornéjsi format
pivniho baru, ktery je vhodny pro mensi mésta a jako fransiza je také Iépe financné dostupny a jednodussi,
zejména pro zacinajici podnikatele. Prvni Bernard Bar byl otevien v [été 2017 v Olomouci, dalsi se planuje v Praze.

»Koncept Bernard Bar je zaloZen hlavné na moZnosti oblerstveni formou grilu, to vie za G¢elem minimalizace
schvalovacich procesi. Cesky trh se méni smérem od restauraci zamérenych ¢isté na jidlo k prostordim, kde je
mozné vice se bavit, které jsou méné formalni. V posledni dobé navic ziskava i v Cechach na popularité street
food, novym konceptem se tedy snazime tyto véci uréitym zpGsobem skloubit.“, vysvétluje Zdenék Sipek.

Otevirame hlavy, okyslicujeme mozky!

Prijdte do Franchise Clubu a nacerpejte u nds poznani a inspiraci. Ziskejte nové, zajimavé, uzitecné a
cenné kontakty, informace, rady a zkuSenosti — podané vzdy srozumitelnou a atraktivni formou.

Prihlasit se mizZete struénym emailem na adrese tamchyna@ifranchising.cz

Tésime se na Vas,

Jaroslav TAMCHYNA, zakladatel a prezident Franchise Clubu
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Registrace na klubovy vecer, poplatky

Na tento klubovy vecer je nutné se zaregistrovat predem na adrese tamchyna@ifranchising.cz — plati
pro ¢leny klubu i pro neéleny. Registrace ¢lena klubu vyZaduje pouze jméno a pfijmeni, u neclent
pozadujeme jméno a pfijmeni, firmu, pracovni pozici, Cislo telefonu a elektronickou adresu.
Doporucujeme registracni e-mail odeslat co nejdrive, pocet mist je omezeny.

Clenové Franchise Clubu maji pro sebe a pro jednoho svého hosta vstup zdarma. Taktéz ¢lenové
coworkingového centra Opero, Ceské marketingové spoleénosti a POPAL. Pro necleny je vstupné na
klubovy vecer Franchise Clubu, véetné obcerstveni, za 800 K¢E. Nepodnikajici studenti denniho studia
do 26 let a ucitelé u nas zaplati za vstup pouze 200 K¢. Vstupné je dafiové uznatelny ndklad. Vstupenku
na klubovy vecer lze zakoupit u vstupu pred a béhem klubového vecera, platby jsou mozné pouze
hotové. Slevu 20 % mohou vyuzit ¢lenové Ceské marketingové spole¢nosti a také kazdy druhy a dalsi
pfihlaseny navstévnik zaregistrovany ze stejné firmy.

Organizacni informace

Program vecera probéhne v prostorach salu coworkingového centra Opero v zajimavém historickém
objektu Stencova domu v Salvatorské ulici 931/8, Praha 1, v tésné blizkosti prazského Staroméstského
nameésti a Patizské tfidy. Na nejblizsi stanici metra Staroméstskd nebo Namésti Republiky je to 7-10
minut chlize. MoZnosti parkovat jsou zde velmi omezené (modra zdna).

V dobé 19:00 do cca 21:30 probihda moderovana talkshow. Zac¢iname v 19.00 hodin, prostory salku
OPERO jsou ¢lentim klubu a ptihlasenym navstévnikdm k dispozici uz od 18.30, kdy otevirame dvefe
Opera, na uvitanou nabidneme sklenku nealkoholického nebo alkoholického piva Bernard a malé
rautové obcerstveni, které partnersky zajistuji nasi ¢lenové — nealkoholické napoje a Cerstvé ovocné
$tavy (Fruitisimo), ¢aj a kdva (Dallmayr), pizza (Pizza Company) a slané a sladké minipecivo/fornetky
(Minit).

Franchise Club — ,klub pro dialog a spolupraci“ je programové zaméren nejen na predavani zkusenosti
a diskusi, ale také na networking. Proto do talkshow obvykle zafazujeme pulhodinovou obéerstvovaci
prestavku. Béhem ni (a také po skonceni klubového vecera) davame pfilezitost pro navazovani,
udrZovani a rozvijeni kontaktl, konexi, referenci, doporuéeni a informaci uZitecnych pro vase
podnikani a osobni rozvoj. Doporucujeme proto mit s sebou vétsi mnozstvi vizitek a jednu z nich nosit
viditelné pfipevnénou. Vitame neformalni smart casual nebo casual obleceni.

Patroni klubu

Dékujeme za podporu patrondim klubu:
1. advokatni kancelaf Z/C/H Legal — uzndvany specialista na fransizové smlouvy a obchodni
pravo
2. ACNielsen — 3pickova vyzkumnad agentura, kterd pomaha nejen fransizingu

Kontakty

Provozovatelem a organizatorem ¢innosti Franchise Clubu je Cesky institut pro franchising (CIFRA) —
narodni centrum pro vzdéldvaci, populariza¢ni, publika¢ni poradenskou a védeckou cinnost ve
franchisingu.

Kontakty: RNDr. Jaroslav Tamchyna, prezident klubu, tel.: +420603 578 035, e-mail:
tamchyna@ifranchising.cz; Ing. Tereza Chabkova, tajemnice klubu: tel. +420 603 474 035, e-mail:
office@ifranchising.cz; sidlo kancelare: Spalena 51, 110 00 Praha 1.

Franchise Club a Cesky institut pro franchising jsou €leny nejvétsi mezinarodni profesni komunity
v oblasti franchisingu — International Franchise Association (IFA).
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Pfipravujeme pro vas konferenci a klubové vecery. Poznamenejte si do svych diart:
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2iF Kvétnovy debatni vecer

PraZsky American Glenn SPICKER
Nekorunovany kral mexické kuchyné

BURRITO
LOCO

R\

R

Jak a proc€ vznikl koncept rychlého obcerstveni s mexickou kuchyni?
Jaké vyzvy a zkudenosti pfines| jeho dal3i vyvoj a expanze?
Pro¢ maji 0 ,,0slika vsombréru” stale zajem zdkaznici, fransizanti i investori?
Je Buritto Loco pro nespoutaného snilka Glenna jeho splnény ,,americky sen”?

090

Streda 22. kvétna 2019 od 19 hodin
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125. debatni vecer

vize a ohlédnuti
Zderika 3[PKA

pohledy na svét
Standy BERNARDA

Kudy kraéi ¢eska kultovni znacka
pivovaru a sité hospod
se spolecnym krédem
»poctivé a vliastni cestou”?

o
BERNARD
Ak

©
BERNARD
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126. debatni vecer

PraZsky Ameriéan
Glenn SPICKER

Nekorunovany krél
mexické kuchyné

Jak a pro¢ vznikla fransiza
restauraci rychlého obcerstven(
s mexickou kuchyni Burrito Loco?
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127. debatni vecer

Lubos HOSNEDL a Ivo KUBALEK

|
|

Digitalni fransiza DynEd
uci a procvicuje

mluvenou anglictinu
»hodné jinak”

Conového prinesla
integrace modernich technologii
do procesu uceni jazykii?

A co piinesla do fransizingu?

Dyn
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PROFUTURO

FRANCHISE DAY 2019

Inspirativni konference o klasickych, inovovanych, novych a disruptivnich
obchodnich modelech, konceptech, platforméch, aplikacich a sitich

Jak nezaspat dobu a vyuzit pfileZitosti, kdyZ nové technologie
zasadné a rychle méni svét byznysu i retailu
Jak se odlisit, ziskat ndskok a rychleji rist diky efektivnimu vyuziti
»bigdata” a,zdkaznického zazitku”

v

Pro ty, ktefi pisi a chtéji psat budoucnost

Motto: Nové technologie prokazaly a stale vice prokazuji pozoruhodnou schopnost: dokazi ne¢ekané a rychle zamichat
poradim hracél na tradi¢nich trzich. Véerejsi outsidefi tak mohou nec¢ekané vystridat dosavadni jednicky, lIépe a rychleji si
fici o penize i loajalitu jejich zakaznik( nebo o loajalitu jejich zaméstnancd.

Zveme vas na inspirativni konferenci PRO FUTURO Franchise Day 2019, kterd v jednom dni ndzorné a prakticky predstavi
hlavni trendy a moZnosti vyuZiti novych technologii v obchodnich firmach i retailovych sitich nejriznéjSich obord i
obchodnich modeld, véetné franchisingu. Program je zaméfen na tyto 3 klicové megatrendy: 1. DIGITALNI
TRANSFORMACE 2. BIG DATA ZAKAZNIKU 3. ZAKAZNICKY ZAZITEK .

Pripravte se s nami na zitfek uz dnes. Budoucnost nezacina zitra, ale uz dnes.

Pozvanka ke staZeni http://ifranchising.cz/pdf/Pozvanka_PRO FUTURO_2019.pdf



